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Social Business Model Canvas
Sverige - Norge
GENOMFORANDE VARDESKAPANDE MARKNADEN
TEAMET VIKTIGA AKTIVITETER SOCIALT UNIKT FORSALJNINGSKANALER MALGRUPP FOR
Vilka kompetenser/styrkor har ni? Vilka tjanster eller produkter ska erbjudas? VARDEERBJUDAN DE For malgrupp och kund. VERKSAMHETEN
Vllka"\I/akrderlpgar har7n|? Vad erbjuder ni och varfér ar det Vem eller vilka har direkt nytta av
Vel el st g ek battre an andra alternativ? erbjudandet?
VIKTIGA RESURSER SOCIAL EFFEKTMATNING
Personer, maskiner, rattigheter/licenser? Hur redovisas sociala effekter som skapas
Vilka radgivare och investerare vill ni av verksamheten?
jobba med?
KUNDER
Vem ar betalande kund?
SAMARBETSPARTER/ KUNDVARDE KONKURRENTER
INTRESSENTER Vad vill kunderna ha fran denna vara Vilka andra gor det ni vill géra?

Vilka ar era viktigaste partners? eller i

KOSTNADER RESULTAT INTAKTER

Hur ser de olika uppskattade kostnaderna ut? Vad ska dverskottet anvandas till? Hur ser de uppskattade intdkterna ut?



	Teamet: 
	Resurser: 
	Samarbetspartners/intressenter: 
	Viktiga aktiviteter: 
	Socialt unikt värdeerbjudande: 
	Social effektmätning: 
	Kundvärde: 
	Försäljningskanaler: 
	Målgrupp för verksamheten: 
	Kunder: 
	Konkurrenter: 
	Kostnader: 
	Resultat: 
	Intäkter: 


