GENOMFORANDE VARDESKAPANDE MARKNADEN
VIKTIGA AKTIVITETER SOCIALT UNIKT FORSALJNINGSKANALER MALGRUPP FOR
Ik inster allee produlter ska ebjudss?t VARDEEREJUDANDE W mkigrupp seh kund. VERKSAMHETEN
Vad ertjuer ri och arfe i dec Ve eler ks har direi st av

TEAMET
v

batwedn s akeratet eus sandest

e 7
vaa -
VIKTIGA RESURSER SOCIAL EFFEKTMATNING
i o redovisas socala effekter som skagas
warkigvare och bewearesiiel  avweramheten ?
ot

SAMARBETSPARTER/ KUNDVARDE KONKURRENTER

social business model
canvas

KUNDER

Ve i Batalance bund?

KOSTNADER RESULTAT INTAKTER
Hu

e 48k uppkatiac knstradera uld [ Hu sar de uppkatiade iadinarma uth

Social Business Model Canvas ar ett verktyg for hallbar affarsutveckling som utgér fran foretag
som vill skapa samhallsnytta. Basen till SBMC kommer frdn Business Model Canvas skapad av
Alexander Osterwalder. Verktyget, oavsett om det galler mer traditionella féretag eller sociala
foretag, anvands bl.a. till att skapa samsyn, planera strategiskt, underlatta uppstarten utan att
forlora kvalitet samt att skapa en levande process istallet for statiska dokument.

Verktyget ska alltsad ge dels en éverblick 6ver hela processen i féretaget, dels en handlingsplan
for vad man maste gora och pa vilket satt som sedan uppdateras [6pande.

| * Du kan ta olika vdgar genom canvasen men l TIpS 1
foreslagen ordning ar att du bérjar med mittdelen Borja varje del med en brainstorming aktivitet.
av canvasen och fyller i steg 1-2. Om ni &r flera som startar féretaget ihop,
) alternativt att du engagerar alla i foretaget,

* Agna sedan ditt fokus p& hdgra sidan, dvs den del bérja skriva lappar individuellt under nagra
som beskriver “marknad”. Har kan du med férdel minuter och sedan gar ni igenom vad ni skrivit
atervanda till vardeerbjudande for att sdkerstalla att och satter upp de lappar ni &r éverens om i
detta fortfarande stammer éverens med pain & mallen. Bérja med en post-it farg och del och ta
gains. sedan lager for lager. Nar du ar klar, borja pa

nésta del osv.

e (3 darefter vidare till den véanstra delen av

canvasen och fyll i steg 6-8 som handlar om hur du
ska bli framgéngsrik i att omséatta vardeerbjudandet |

i praktiken. TIpS 2

Fastna inte i detaljer under arbetet med
canvasen. Syftet ar att skapa en bild av
helheten kring din affarsmodell. N&got att ha i

* Nar dessa ar pa plats, da kan du borja se vad du
kommer ha for utgifter/kostnader i féretaget och
hur du ska fa in pengar/intakter. | realiteten ar detta
ofta en utmanande process déar du fyller i rutor s& beaktning ar att inte fylla i canvasen for sakens

gott det g&r innan du gar vidare och sedan hoppar skull, utan snarare for att utveckla nya och
tillbaka. béattre ideer for vilken affarsmodell som passar

dig. Se det darfér som att allt du formulerar ar
gissningar och hypoteser. Uppdatera ocksa
canvasen over tid, allteftersom du ser vad som
FOr merinformation ochradgivning fungerar val och vad som behdver utvecklas.
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